
2019年２月13日（水） 静岡市長 田辺信宏
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１.第３次静岡市総合計画とSDGｓ

第３次静岡市総合計画（2015年～2022年） 第４次静岡市総合計画
（2023年～2030年）

「
世
界
に
輝
く
静
岡
」
の
実
現

Ｓ
Ｄ
Ｇ
ｓ
へ
の
取
組
が
目
標
達
成
を
後
押
し

目
指
す
方
向
が
一
致

2015年４月～
目標：「世界に輝く静岡」の実現
・世界に存在感を示す３つの都心づくり
・生活の質を高める２つの仕組みづくり
●５大構想の推進

2015年９月採択
・全ての人が、尊厳と平等などの下、
潜在能力を発揮できる社会

・現在及び将来世代の需要を支える
ことができる地球

・全ての人が豊かで満たされた生活
を享受 等

2018年２月
市政方針でＳＤＧｓを総合計画
に組み込むことを表明

2018年４月～
優先的に取り組む「５大構想」
へＳＤＧｓ組込みをスタート
普及・啓発事業等の展開

総
合
計
画×

Ｓ
Ｄ
Ｇ
ｓ

ＳＤＧｓ（2015年～2030年）



3

２. 静岡市×ＳＤＧｓ －総合計画と五大構想－

まちづくりの目標： 「世界に輝く静岡」の実現

実現に向け優先的に取り組む５つのプロジェクト

歴史文化の拠点づくり 海洋文化の拠点づくり

教育文化の拠点づくり

「健康長寿のまち」の推進

「まちは劇場」の推進
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２. 静岡市×ＳＤＧｓ －「健康長寿のまち」の推進×ＳＤＧｓ－

※イメージ
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３. 普及啓発の取組（１） －まちづくりセッション－

まちづくりセッションを

市内11か所で開催。
市長自らが、延べ1,500人

を超える市民と今後のまち
づくりの方向性とＳＤＧｓ
との関わり等について話し
合った。
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３. 普及啓発の取組（２） －SDGｓ×静岡市×メディア プロジェクト－

項目 内 容 等

目 的 等 メディアの発信力を活用し、市民及び企業へのＳＤＧｓの普及を図ること（Ｈ30.7.20設置）。

活 動 市内メディア各社のＳＤＧｓに対する理解を深めるためのミーティング開催等

成 果

・ＳＤＧｓ普及啓発イベントにメディアブースプロジェクトコーナーに市内民放４局及びケーブルテ
レビ１局が並んでブース出展（各ブースに共通メッセージボードを掲出）

・各社所属アナウンサーによるＳＤＧｓ普及促進に向けたリレートーク番組（約１分30秒）を作成し、
上記イベントで上映

パートナー
㈱静岡朝日テレビ、静岡放送㈱、㈱テレビ静岡、㈱静岡第一テレビ ㈱TOKAIケーブルネットワーク、
株式会社ＮＴＴデータ経営研究所
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３. 普及啓発の取組（３） －ＳＤＧｓウィーク－

項目 内 容 等

期 間 平成31年１月３日（木）～12日（土）

目 標 ＳＤＧｓ市民認知度50％達成

基 本 方 針
１ ＳＤＧｓの徹底した露出
２ 様々なステークホルダーとのパートナーシップの下での事業展開
３ 音楽、ダンス、光などでＳＤＧｓを親しみやすく演出

事 業 例

静岡市成人式（１月３日）
静岡市×ＳＤＧｓ 小中学高校大学ワークショップ（１月５日）
静岡市ＳＤＧｓ中学生サミット（１月11日）
SDGs COLLECTION supported by TGC しずおか 2019（１月12日） 等

参 加 者 23,000人以上の市民

パートナー
市内小・中学校・高等学校・大学、市内ＮＰＯ、ＪＩＣＡ、静岡商工会議所、静岡青年会
議所、市内企業（銀行、信用金庫、放送局、商業施設など）、静岡県 など
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３. 普及啓発の取組（３） －ＳＤＧｓウィーク－
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４. 成果と課題

★成果

・認知度の向上
（H29.11  11％ → H31.1/13  35.7％※速報値）

・市内学校・大学、全民放局、青年会議所、企業など様々な主体との
パートナーシップの構築

・日本で「ＳＤＧｓ未来都市」に認定（６月16日）
・アジア初「ＳＤＧｓハブ都市」に位置付け（７月17日）

★課題

・ＳＤＧｓに対する市民や企業の認知度・理解度がまだまだ低い。
・ＳＤＧｓを中小企業のビジネスチャンスに！


